GUIA DE ESTUDIO PARA EL EXAMEN DE INGRESO A
NIVEL INGENIERIA EN NEGOCIOS Y GESTION
EMPRESARIAL

La estructura de este examen estd compuesta por las areas de Andlisis Financiero, Contabilidad,
Planeacion Estratégica de Mercadotecnia, Matematicas, Compras, Ventas, Derecho, Microeconomia.
Las tablas muestran las &reas que se consideran para su calificacion.

Titulo Area
Anélisis Financiero
Explora las habilidades de comprension, Contabilidad

resolucion de problemas, casos o situaciones,
toma de decisiones, ademas, se plantean
preguntas relacionadas con los

contenidos tematicos

Planeacion Estratégica de Mercadotecnia

Matematicas

Compras

Ventas

Derecho

Microeconomia

Area

Contenido tematico/Subtemas

ANALISIS FINANCIERO

Se mide la capacidad de andlisis, e interpretacion
de Estados Financieros para la toma de
decisiones.

e Estados Financieros
e Razones Simples

e Porcientos Integrales
e Método Horizontal

e Método Vertical

CONTABILIDAD

Se miden los conocimientos basicos , la capacidad
de analisis y sintesis del proceso contable

e Conceptos Generales

e Sistemas de Registro

e Sistema de Control Interno
e Reglas de Valuacion

e Normas de Presentacion
e Contabilidad de Costos

PLANEACION ESTRATEGICA DE MERCADOTECNIA

Se mide la capacidad de elaboracion de
estrategias aplicadas a la organizacién desde el
punto de vista mercadoldgico.

e El proceso de la Mercadotecnia
e Ambiente de la Mercadotecnia
e Investigacion de Mercados

e Segmentacion de Mercados

e Planeacion Estratégica

e Mezcla de la Mercadotecnia




Area

Contenido tematico/Subtemas

MATEMATICAS

Se evallan conocimientos béasicos del algebray el
uso de la probabilidad y estadistica aplicadas a la
toma de decisiones.

e Algebra

e Probabilidad y Estadistica

e Razonamiento matematico

e Propiedades aritméticas

e Productos Notables

e Propiedades asociativas y distributivas
e Sistema Decimal

e Factorizacion

e Modelos Algebraicos

COMPRAS

Se evalla el conocimiento del proceso de
compra, abastecimiento y almacenamiento de
las mercancias en una organizacion.

e Presupuesto de compras
e Punto de reorden

e Proceso de la Compra

e Requisiciones de Compra
e Proceso de licitacion

VENTAS

Se evalla el conocimiento del proceso de ventas,
los métodos que se utilizan en cada etapa del
mismo, asi como las estrategias para la
promocion.

e Prondstico de Ventas

e  Principios de la venta

e Proceso de la Venta

e Técnicas de Venta

e  Manejo de Objeciones

DERECHO

Se evalla el conocimiento, la capacidad de
andlisis, interpretacion y aplicacién de la
legislacion vigente.

e Nociones de Derecho Positivo Mexicano

e Obligaciones y Contratos

e Actos de Comercio

e Sociedades Mercantiles

e  Titulos de Crédito

e Sistema Mexicano de la Propiedad
Industrial.

e Legislaciones especificas aplicables

MICROECONOMIA

Se mide el conocimiento de la realidad
econdmica actual y su impacto en las empresas,
aplicando los conocimientos adquiridos en el
area.

e Conceptos Basicos
e Variables

e (Costos

e Tipos de empresas
e  Produccion




